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   Las audiencias llevan años apostando por el vídeo digital.
El número de personas en Latinoamerica y en el mundo que 
ven la televisión líneal recurrentemente entran en un grupo
de edad avanzada (60 años en adelante), mientras que los
grupos de edades inferiores la ven únicamente por noticas 
u ocio en su mayoría, esto ha hecho que los índices de 
consumo disminuyan indudablemente. 

   Las personas situadas entre los 18 y 44 años que ven la 
televisión ha disminuido al menos un 30% de su totalidad.
Y no sólo es que haya menos personas viendo la televisión
lineal, sino que, además, lo hacen durante menos tiempo. 

   En cambio, el alcance en YouTube no hace más que
aumentar. Esta plataforma llega ahora a más de 2 mil 
millones de personas de todas las edades en el mundo, 
lo que representa el 95% de la población de Internet.

*Fuente: Statista: Tiempo medio de consumo de televisión y 
Número de usuarios de Internet en el mundo.

En el caso de los países latinoamericanos, 
más del 90 por ciento de los usuarios 
activos de redes sociales de cada país 
utiliza YouTube.

YouTube es la cadena de difusión más 
grande para todos los grupos de edades.
Desde finales del 2019 experimentó un 
crecimiento del 40%, y, en el caso de los 
menores, que han duplicado su tiempo de 
exposición a las pantallas, es la red favorita 
en la franja de los niños de 5 a 15 años, 
desbancando a la televisión lineal.























































































































¿Lo habrás hecho bien?
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   No es un secreto que TikTok se ha posicionado
como una de las redes sociales estrella, con una
trayectoria increíble. Más de 1.000 millones de 
personas usan TikTok cada mes.





Branded Content 
de humor 



BRANDED CONTENT
   El Branded Content consiste en generar contenidos 
de valor relacionados a la marca para atraer, 
posicionar y crear relaciones sólidas con los usuarios 
activos y posibles clientes.  Es aquella parte de la 
marca que realmente le interesa a la gente porque los 
consumidores se sienten plenamente identificados.

   El objetivo de este tipo de contenido es lograr que los 
consumidores se identifiquen plenamente con la marca, 
pues, deben tener la capacidad de transmitir identidad 
y valores. De esta manera, la marca podrá hacer clic con 
sus usuarios a través de las herramientas más poderosas 
para generar engagement: las emociones y la comedia.

   Hoy en día, lo que diferencia un branded content regular 
a uno de ficción es el formato .  Usualmente estamos 
acostumbrados a ver spots publicitarios que, si bien 
son divertidos, centran sus esfuerzos únicamente en 
describir las cualidades racionales del producto 
sobre explotandolas y haciéndolas caer en algo común.
Como consumidores, sabemos que esas cualidades 
existen, pero no las experimentamos de la manera 
como se exponen en un spot regular.
 
   Ahora, al hablar de branded content 
de ficción, este es un contenido más 
extenso y complejo que un spot, 
teniendo como objetivo atrapar y dar 
sentido a lo que los consumidores ven. 
Al ser un contenido con mucha más 
producción y un storytell ing con insights 
e intereses por detrás, no se centra 
solamente en describir al producto, sino 
en contar una historia y trasladarla a 
algo identificativo para el consumidor.
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SERIES DE MARCA
   En la actualidad vivimos en un mundo mediático ,  donde las 
plataformas y rrss han tenido un crecimiento inigualable
en la vida de los seres humanos.  Una de las plataformas 
con mayor relevancia hoy en día es YouTube y cuando una 
marca tiene un canal en esta plataforma, le permite tener 
cercanía real con sus usuarios. El contenido específico para 
estos canales muestra que hay alguien detrás de la pantalla, 
no solo el producto, y esto permite que la marca se humanice.

   Pero, ¿qué contenidos pueden levantar un canal de marca 
en YouTube? Esta pregunta está relacionada en cómo la 
gente percibe las cosas hoy en día. En la publicidad 
tradicional se habla de formatos cortos que generan interés 
y que logran su objetivo principal, la compra.
 
   Pero, para poder generar el alcance necesario en un canal 
de YouTube, se necesitan formatos diferentes, que marquen 
la diferencia entre la marca y su competencia y lo vuelvan 
auténtico.  Las series de marca  son la clave, no solo porque 
son entretenidas y atractivas para la audiencia, sino porque 
con una serie se busca que la marca no solo venda sus 
productos, sino venda una experiencia. Y con esto, más allá 
del producto, la marca empieza a tomar la importancia que 
se merece; se vuelve confiable, creíble y demuestra que su 
identidad está sólidamente establecida a través de una 
propuesta diferente al resto.

   El punto clave es siempre sobresalir con la temática y 
formato que se ha escogido presentar, ya que mientras los 
formatos se vuelven más atractivos y extensos, se hacen más 
similares a lo que la gente está acostumbrada a ver hoy en 
día en plataformas. Sin importar si el contenido es de marca 
o no, lo que se vuelve importante es el valor que tiene ese 
producto para la gente.  Mediante estos formatos 
diferenciales, se puede alcanzar autenticidad, ya que, sin 
ella, la gente no creerá en la marca.
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CONTENIDOS DE COMEDIA
   Los contenidos de comedia han tenido un gran crecimiento 
y acogida los últimos años. En la mayoría de redes sociales, 
los contenidos con enfoque en la risa y el humor, generan 
una conexión inmediata con el consumidor.

   La comedia logra atar temas que muchas veces vemos como 
opuestos. No es solamente un género, sino una forma de 
comunicarse digitalmente. Con los formatos de comedia en 
redes sociales y plataformas la gente dice y comunica lo que 
no sabe expresar con palabras; son formatos que la gente 
util iza para mitigar las dificultades del día a día.

   La emoción más fuerte y difícil de conseguir es hacer reír 
a las personas ;  es así como una marca se vuelve más 
transparente cuando no solo se dirige a su audiencia con 
un idioma serio y corporativo, sino también cuando aplica 
aspectos del humor a su comunicación y logra encontrar 
un equil ibrio en su mensaje. El aceptar que una marca no 
es perfecta y es humana al mostrar situaciones cotidianas 
cómicas, la vuelve más humana y cercana a sus usuarios.
 
   Es por eso que la comedia, siempre y cuando se maneje 
con cuidado y sutileza, es aplicable al mensaje promocional 
y comunicacional de cualquier marca. Una vez que se logra 
hacer reír a las personas mediante contenidos que muestran 
honestidad y humanidad, la atención y percepción de las 
audiencias será mayor.

   El humor es adaptable a la estrategia de contenidos de 
video de cualquier empresa; lo importante es que ese 
humor sea identificable.  Lo ideal es poder contar una 
historia relacionada con las vivencias de los potenciales 
clientes acercándolos a un mensaje promocional original 
y transparente, y sobre todo enfocado a personas reales, 
de carne y hueso.
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